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STIFTELSEN MARKNADSTEKNISKT CENTRUM

MTC FocusGrupp

Tema: Handelns framtida marknadsplatser

Hur kommer framtidens handel att se ut och vad kommer att
karaktdrisera framtidens marknadsplatser? Detaljhandeln dr en
bransch i stdndig férdndring och de senaste tjugo dren har ocksd
varit sdrskilt hédndelserika. Mycket av den utveckling som har varit
har kommit att ske pd handelns olika marknadsplatser. Bakom
utvecklingen déljer sig en rad omvdrldsférindringar och
konkurrensprocesser. For att framgadngsrikt hantera en férdnderlig
framtid bér handelns aktérer bedriva konstant omvdrldsanalys och
fundera kring strategier for att méta framtiden pa bdsta sdtt. For att
pa ett systematiskt sétt méta framtiden sdtter vi nu samman denna
nya FocusGrupp fér att kunskapa mer mdlinriktat. FocusGruppen
kommer att ha sdrskilt fokus pd vad som kommer att hdnda pd
Handelns framtida marknadsplatser.

M@t framstdende kolleger, Idr av varandra i en strukturerad dialog
med kompletterande, utvecklande och férklarande speglingar och
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FocusGruppen tar utgangspunkt i en MTC-rapport om framtidens handel

input fran kvalificerad forskning.

Inriktning

Handeln har genomgatt en omfattande struktur-
omvandling under de senaste decennierna och fragan
ar hur framtidens handel och framtidens
marknadsplatser kommer att se ut?

Gruppens inriktning dr framfor allt att forsta de
pagaende konkurrensprocesserna och hur
marknadsplatserna utvecklas och vassas pga olika
strukturella drivkrafter och omvarldsfaktorer. T ex
genom att

e  E-handeln bryter igenom

e Second - hand marknaden vaxer

e  Stadsdelscentrum far en renédssans

e  Dead-Malls blir vanligare

e  Cityhandeln i mellanstora/storre stiader
utvecklas

e  Externhandel/képcentrum kommer att
fortsdtta att vaxa.

Den gamla kartan kommer att forandras. Och vi kan inte
veta sakert hur framtiden kommer att gestalta sig. Men
genom att synliggdra dagens marknadsforutsattningar
och vara observant pa de férandringar som pagar kan vi
pa ett proaktivt satt paverka utvecklingen och utveckla
vara verksamheter.

Malgrupp ar de aktérer inom handeln som verkar pa
och med handelns marknadsplatser. Affarsutvecklare
inom detaljhandeln, képcentrumaktorer och
kommunala aktorer. Personer som i sin vardag maste
fundera pa vad som kdnnetecknar en framgangsrik
marknadsplats, vad behover goras for att den ska bli dn
mer framgangsrik och hur ska man hantera en intensiv
konkurrens och en foranderlig framtid.

som publiceras inom kort.

Foretagens fragor

Inom ramen for temat kommer de deltagande
foretagens fragor att behandlas. Som deltagare i
gruppen har du mgjlighet att vara vardforetag i nagot av
motena, som gruppen genomfér, och da blir dina fragor
huvuddamnet fér motet.

FocusGruppen

ar en l6sningsorienterad metod f6ér problemanalys, och
en snabb vag fran breddad kunskap och férdjupad
insikt till vdlgrundade beslut och operativa
handlingsplaner. Under ett halvar till ett ar genomfors
fyra traffar. Varje traff baseras pa en till tva deltagares
fragestallning och input fran relevant forskning. De
diskussioner, som fors i gruppen ar helt konfidentiella,
och utmynnar i foretagsanpassade |6sningsidéer och
resultat.

Genomfoérande

FocusGruppen inleds med ett konstituerande mote i
Stockholm onsdagen 8 september 2010 kil 13:00-17:00,
och f6ljs sedan av tre “en- dag”-traffar, fran kl 13:00 till
ca 18:00 hos nagon av de deltagande
foretagen/organisationerna.

FocusGruppen kommer att ledas av ek dr Fredrik
Bergstrém, affirsomradeschef WSP analys & strategi
och tidigare VD for Handelns utredningsinstitut.

Avgift
Avgiften for medlemmar i MTC ar 10.000 kr och for icke-
medlem &r avgiften 20.000 kr per deltagare.

Anmadlan
Till Marie Wahlstrom, MTC tel: 08-586 175 24, eller
marie.wahlstrom@mtcstiftelsen.se

- Sveavagen 63 - SE-104 30 Stockholm
Tel: +46 8 586 175 00 - Fax +46 8 31 43 60 - E-mail: eva.nilsson@mtcstiftelsen.se - www.mtcstiftelsen.se
Org nr 802005-4436 - Site i Stockholm


mailto:marie.wahlstrom@mtcstiftelsen.se

