Fredrik Wester, VD Paradox Interactive; grundare GamersGate.com

Pris och Produktstrategier i den digitala varlden

Hur nya distributionsvagar bryter gamla monster



Agenda

1. "Den gamla ekonomin”
2. Kotler omdefinierad

3. Prissattningsparadoxen — "the price is the
marketing”

4. Produktutveckling i en digital industri

5. De nya spelarna —trender pa marknaden
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”Den gamla ekonomin” forandras
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Kotler omdefinierad

Kunden

Promotion
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Prissattningsparadoxen
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Produktutveckling

Hur 15 miljoner kan anvandas pa olika satt...

"Old School”

Produktrelease Expansion 1 Expansion 2
Budget 6 miljoner Budget 2 miljoner Budget 2 miljoner
Tryck: 1 miljon Tryck: 0,5 miljon Tryck: 0,5 miljon
Marknadsforing 2 miljoner Marknadsforing 0,5 miljoner Marknadsféring 0,5 miljoner

Total intakt: 18 MSEK (20% avkastning)

"New School”

v

Produktrelease Expansion 1 Expansion 2
Budget 6 miljoner Budget 1.5 miljoner Budget 1.5 miljoner
Tryck: 1 miljon Marknadsféring 0,5 miljoner Marknadsféring 0,5 miljoner

Marknadsforing 2 miljoner

Total intakt: 25 MSEK (66% avkastning)
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De nya spelarna — utveckling
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Social gaming ar har for att stanna

Spel gar mer och mer mot att vara browser-
baserade

"Freemium” ar har for att stanna

Mikrotransaktioner ar pa frammarsch

Facebok och Myspace slapper eget
betalningssystem

Konsumenter betalar garna for digitalt content
Spel gar fran att vara produkter till att bli tjanster

Reklamfinansierade intakter minskar i betydelse
jamfort med direktbetalningar
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Fragor?

fredrik.wester@paradoxplaza.com

© Copyright Paradox Interactive AB o BRI R AGTIvE



